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Введение

Рыночный спрос формируется на основе решений, принимаемых множеством отдельных лиц, которые руководствуются своими потребностями и наличными средствами. Но для того чтобы рас​пределить свои средства между разнообразными потребностями, необходимо иметь какую-то общую основу для их сопоставления. В качестве такой основы в конце XIX в. экономисты приняли полезность.

Теория полезности является, прежде всего, попыткой объяснить образование цены с точки зрения психологии. В истории теории ценности можно обнаружить некоторые следы признания существования психологических факторов, определяющих цену. Но решения непосредственной задачи достаточно начать с английской классической школы. Экономисты-классики заимствовали из повседневного языка слово «полезность» и придали ему специальное значение способности товара удовлетворять желание. Они утверждали, что наличие полезности является фактором, предшествующим существованию меновой ценности. Однако окончательными факторами, определяющими меновую ценность, экономисты-классики считали издержки производства, и весьма неопределенно употребляли как психологические (тягость труда, воздержание), так и объективные (денежные затраты, рабочее время) понятия ценности. Под влиянием Джевонса, Вальраса и австрийских экономистов, работавших в 70-х и 80-х годах, а также их предшественников, которых современники игнорировали, акцент сместился в сторону спроса, и понятие спроса было получено из понятия полезности классической школы; но последнее понятие теперь переработано в психологический закон убывающей полезности с упором на предельную полезность или полезность последних по порядку приобретения или потребления единиц в качестве основного фактора, определяющего меновую ценность. Джевонс и австрийцы, однако, не делали четкого различия между графиками полезности и графиками индивидуального спроса, и, представив графики полезности в денежном выражении, они, таким образом, практически отождествили их с графиками спроса; вследствие этого они полагали, что из равенства цен для различных людей следует равная для этих людей полезность. В этом отношении их предшественники, Ллойд и Госсен, но не Дюшои, были более проницательными в своем анализе. Эта ошибка, однако, была вскоре обнаружена и исправлена, главным образом, экономистами-математиками, сторонниками теории полезности. Признание и принятие во внимание различия между графиком психологической полезности и объективным индивидуальным графиком цен спроса в настоящее время можно обнаружить в работах всех компетентных современных представителей теории полезности. Джевонс, Вальрас и австрийцы либо открыто отвергали, либо игнорировали утверждение о том, что отрицательная полезность или «напрасные расходы» является независимым фактором цены, и объясняли денежные расходы как производное от спроса, считая предельную полезность единственным основным определяющим фактором. Но, за небольшими исключениями, сегодняшние представители теории полезности признают отрицательную полезность равным с полезностью фактором, определяющим цену.

Теория полезности после завершения описанных этапов ее развития, кажется, окончательно сформировалась и не претерпела никаких значительных изменений за последнее время. Сформировавшаяся теория получает одобрение и начинает играть важную роль в изложении теории ценности в большинстве значительных научных работ по экономике, написанных американскими, английскими, австрийскими и итальянскими авторами.

Сам термин «полезность» был введен английским философом И. Бентамом. «Под принципом пользы, — писал он, — пони​мается тот принцип, который одобряет или не одобряет какое бы то ни было действие, смотря по тому, имеет ли оно (как нам кажется) стремление увеличить или уменьшить счастье той сто​роны, об интересе которой идет дело, или, говоря то же самое другими словами, содействовать или препятствовать этому сча​стью».
Согласно Бентаму, максимизация полезности и является ру​ководящим психологическим принципом поведения людей в их стремлении избежать страданий и увеличить удовольствия или счастье.

В последней трети XIX в. У. Джевонс, К. Менгер, Л. Вальрас одновременно и независимо друг от друга предложили количественную теорию полезности, в основе которой лежала гипотеза о возможности соизмерения полезности различных благ. Ее раз​делял и А. Маршалл. Эта теория встретила серьезную критику. Ф. Эджуорт, В. Парето, И. Фишер предложили альтернативную количественной порядковую теорию полезности, не предполагаю​щую не только возможности и необходимости соизмерения полез​ности благ для объяснения поведения потребителей, но и вообще какого-либо упоминания о полезности. В 30-х гг. XX в. после работ Р. Аллена и Дж. Хикса эта теория приобрела завершен​ную каноническую форму, стала общепринятой и поныне оста​ется наиболее распространенной, несмотря на ряд появившихся позднее так называемых «новых теорий». Мы начнем, однако, с количественной теории.

Потребительский спрос. Основы теории потребления.

Предпочтения потребителя и полезность.

В основе формирования рыночного спроса лежат решения отдельных потребителей конкретных благ. Благо в теории потребления — это любой объект потребления, приносящий определенное (устойчивое предсказуемое) удовлетворение потребителю, то есть повышающий уровень его благосостояния. Чаще всего блага потребляются не по отдельности, а в определенных наборах (комплектах, или "корзинах"). Набор благ — это совокупность данных количеств данных видов благ, совместно потребляемых в данный период времени.

Рассмотрим график, представляющий потребительское множество (множество потребления) — множество всех реально возможных наборов потребляемых благ. Наглядным изображением потребительского множества является его геометрическая интерпретация, в которой множество потребления представляется в виде соответствующего пространства благ. Для этого каждый из отдельных видов благ, входящих в множество потребления, обозначается каким-либо номером в произвольной последовательности. Всего для n видов благ, входящих в набор, получается п номеров. Такому номеру ставится в соответствие одна из осей координат в конструируемом таким образом n-мер-ном пространстве. Тогда данное количество Х блага данного i-го вида, входящее в набор, будет характеризоваться соответсвующей величиной координаты Хi, от-кладываемой по данной i-й оси n-мерного пространства благ. Отложенные по всем n осям такого пространства благ, все координаты от X1 до Хn и дадут в сво​ей совокупности геометрический аналог данного набора A(х1, Х2, ... , Хn) Очевидно, что им будет точка А в n-мерном пространстве, все координаты ко​торой Xi будут равны соответственно всем количествам благ i-го вида, входящие в данный набор А.

В реально потребляемых наборах число видов благ п достаточно велико. Однако для изучения закономерностей процессов потребления мы вполне можем ограничиться всего двумя, используя аналогичность свойств всех n-мерных пространств, начиная с n=2. Это означает, что все свойства и зависимости, определенные для двумерного пространства, будут справедливы и для соответствующих им свойств и зависимостей n-мерного пространства. Таким образом мы получаем возможность широко использовать графики, выполненные на плоскости, то есть в пространстве с двумя координатами.

Если мы возьмем на таком графике точку А, координатами которой будут соответствующие количества первого (X1) и второго (Х2) видов благ в дан ном наборе А, то она и будет представлять набор А (рис. 1).
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Соответственно все множество потребления в данном случае будет заключено между осями 1 и 2 (так как в любом наборе количество благ n-го вида не бывает отрицательным). Отметим, что потребительское множество должно быть замкнутым и выпуклым, то есть не содержать разрывов и пустых промежутков. Экономические решения при выборе благ для приобретения продиктованы желанием покупателя достичь наибольшей выгоды, или отдачи, при имеющихся возможностях. Эта выгода, при потреблении представляющая собой уровень благосостояния или степень удовлетворения потребностей данного экономического субъекта, называется полезностью.  В данной теме рассматриваются основы теории потребления. Она исходит из того, что потребитель при выборе покупаемых благ имеет определенные последовательные индивидуальные вкусы и предпочтения, что он ограничен в удовлетворении своих вкусов и предпочтений бюджетным ограничением, и что он делает в этих условиях выбор, обеспечивающий максимально возможную полезность.

Первой такой обязательной, обеспечивающей существование системы последовательных предпочтений, предпосылкой или аксиомой теории потребительского выбора является аксиома полной упорядоченности предпочтений потребителя. Для построения теории, объясняющей поведение потребителя, по меньшей мере необходимо, чтобы само поведение было налицо, то есть чтобы реальный потребляющий субъект принимал определенные решения в сфере потребления и затем реализовывал их, например, выбирал обои определенного цвета и рисунка и покупал их. Но ни одно фактическое, пусть даже молчали​вое, решение не может быть принято без предварительного определения данным потребителем своего отношения к рассматриваемым благам и их комбинациям. Поэтому делающий покупку потребитель всегда может либо указать, какой из каждых двух сравниваемых наборов благ лучше другого, либо счесть их равноценными. Следовательно, для любых наборов А и Б либо А ( Б, либо A ( Б, либо А ~ Б, где знак "(" выражает отношение предпочтения, а знак "~" — отношение равноценности или безразличия. По сути дела, речь идет о принципиальной сопоставимости различных наборов благ для данного потребителя.

Второй необходимой предпосылкой теории потребительского выбора является аксиома транзитивности предпочтений потребителя — для принятия определенного решения и его последующего осуществления потребитель должен последовательно переносить предпочтения с одних благ и их наборов на другие:

Если А ( Б, а Б ( В, то всегда А ( В, а если А ~ Б и Б ~ В, то всегда А ~ В. Фактически речь идет о логичности и последовательности поведения потребителя, внутренней согласованности и систематичности его отношения к различным благам и их наборам. В ином случае потребитель будет просто обречен вращаться в замкнутом кругу нетранзитивных предпочтений и никогда не сможет оста​новиться на каком-нибудь определенном наборе благ.

Третьей аксиомой теории потребительского выбора является рефлексивность предпочтений потребителя — каждый набор благ должен быть не хуже и не лучше себя самого: А ( А, А ( А, ( А ~ А. Это напоминает закон тождества в старой школьной формальной логике, когда каждое понятие должно быть то​ждественно само себе и тем самым не меняться в процессе рассуждения. Фактически это означает, что предпочтения любого потребителя в рамках данной ситуации выбора должны быть зафиксированы на одних и тех же наборах благ, и отношение потребителя к ним тем самым не должно меняться в данном процессе выбора.

Помимо указанных аксиом, имеющих всеобщий характер, для построения достаточно практичной теории потребления необходимо еще сделать пpeдположения менее обязательного свойства. Тем самым мы несколько сужаем круг охвачиваемых явлений, но взамен добиваемся гораздо большей работоспособности данной теории, при этом наши потери оказываются совсем невелики. Наиболее существенным здесь является предположение о ненасыщаемости потребностей — при решении каждой данной проблемы потребления большее количество любого блага всегда будет предпочтительнее, чем меньшее количество того же блага (или короче: "больше всегда лучше"). Соответственно и набор благ, в котором количества каждого из видов благ не меньше аналогичных количеств благ в другом наборе, а количество благ по крайней мере одного вида больше, чем в другом, всегда будет рассматриваться нами как более предпочтительный. Следует иметь в виду, что под это предположение не подходят aнтиблага — блага, обладающие отрицательной полезностью. Потребление антиблаг не увеличивает, а сокращет уровень благосостояния данного потребителя. Например, загрязнение воздуха или шум ведут к снижению уровня полезности со-ответствующих потребителей. При этом надо иметь в виду, что антиблага для одних потребителей могут в то же самое время обладать положительной полезностью для других (например, дым сигареты для курящего и некурящего, находящихся в одном помещении). Наконец, еще одним существенным предположением будет непрерывность предпочтений. Не вдаваясь в теоретические тонкости, будем считать, что где-то в промежутке между явно лучшим и заведомо худшим по отношению к данному наборами всегда найдется более или менее равноценный ему.

Все эти предпосылки необходимы для того, чтобы получить возможность определить функцию полезности. Наглядно особенности предпочтений каждого данного потребителя могут быть выражены с помощью кривых безразличия.

Функция полезности

Для точного анализа поведения потребите необходимо формально описать его целевые установки, т.е. зависимость уровня полезности от набора потребляемых благ. Такая зависимость представляет собой функцию полезности — соотношение между объемами потребляемых благ и уровнем полезности, достигаемой при этом потребителем: U=f(X1;X2;...Xn), где U - уровень полезности (от англ. Utility), x1; Х2; ... Хп — количества потребляемых благ. Полезность высвечивает принципиальный момент в поведении потребителя, выбирающего тот или иной набор благ: она служит критерием отбора, показывает, насколько необходим тот или иной объект выбора данному экономичеcкому субъекту в данных условиях, определяет, к чему стремится потребитель в данной ситуации. Фактически это — целевая функция действий потребителя в процессе выбора, количественное значение которой он стремится максимизировать. Конечно, мы далеко не всегда можем прямо измерить, сколько единиц полезности получил тот или иной потребитель от данного набора благ. По сути функция полезности — это определенная форма выражения упорядочивания предпочтений потребителя.

Существуют различные уровни формализации предпочтений различных групп потребителей, из которых вытекают различные уровни количественной соизмеримости полезности благ. Это выражается порядковой (ординалистской) и количественной (кардиналистской) функциями полезности. Впрочем, они не разделены непроходимой пропастью, поскольку некоторая минимальная степень рационализма объективно имеется в любом закономерном поведении.

Порядковая (ординалистская) функция полезности выражает только определенную последовательность, порядок, в котором располагаются классы безразличия или группы равноценных для данного потребителя наборов благ (благ, обладающих одинаковой полезностью), например, от менее предпочтительных к более предпочтительным. Ее можно образовать с помощью любого последовательного множества чисел, соответствующих данным классам безразличия таким образом, что число, поставленное в соответствие более предпочтительному классу безразличия, будет больше числа, поставленного в соответствие менее предпочтительному классу безразличия. Тогда значения такой порядковой (ординалистской) функции полезности и будут выражать только расстановку (ранжирование, последовательность, порядок) определенных групп равноценных наборов благ - и не более того: для любых наборов благ А и Б U(A) > U(Б), U(А) < U(E) либо U(А) = U(Б).
Чаще всего для установления значений ординалистской функции полезности используют последовательность натуральных чисел, начиная с единицы, например; U(A) = 1, U(E) = 2, U(B) = 3 и т.д. При этом сами значения порядковой функции полезности выстраиваются в аналогичную последовательность: U1, U2, U3, ... , Un. Однако в принципе для каждого данного упорядочивания потребительского множества существует бесконечно много ординалистских функций полезности. Любая монотонно возрастающая функция V = (U) также будет являться порядковой функцией полезности для той же самой системы предпочтений, что и функция U =f(X) (в данном случае Х — любой набор благ из данного множества потребления), V = (f(X)).  С практической точки зрения потребитель с порядковой функцией полезности всегда может сказать, что чему он предпочитает, но не может определить, насколько один набор лучше другого.

Количественный подход к анализу полезности основан на представлении о возможности измерения различных благ в гипотети​ческих единицах полезности — ютилах (от англ. utility — полез​ность).

В частности, предполагается: потребитель может сказать, что ежедневное потребление им 1 яблока приносит ему удовлетворе​ние, скажем, в 20 ютилов, ежедневное потребление 2 яблок — 38 ютилов, ежедневное потребление 2 яблок и 1 сигареты — 50 ютилов, ежедневное потребление 2 яблок, 1 сигареты и 1 апель​сина — 63 ютила и т.д.

Следует подчеркнуть, что количественные оценки полезно​сти того или иного товара или товарного набора имеют исключи​тельно индивидуальный, субъективный характер. Количествен​ный подход не предполагает возможности объективного измере​ния полезности того или иного товара в ютилах. Один и тот же продукт может представлять большую ценность для одного потре​бителя и никакой ценности — для другого. В приведенном выше примере речь идет, видимо, о заядлом курильщике, поскольку добавление к 2 яблокам 1 сигареты существенно увеличило по​лезность товарного набора. Количественный подход обычно не предусматривает также возможности соизмерения объемов удо​влетворения, получаемых различными потребителями.

Экономисты неоднократно пытались избавиться от термина «полезность», имеющего некоторый оценочный характер, найти ему подходящую замену. Так, известный русский экономист Н.Х.Бунге предлагал использовать термин «годность» (Nutze— нем.). «Потребность в наркотических веществах, — писал он, — несомненна, но можно ли сказать, что опиум и гашиш полезны для курильщиков, — они только годны как вещество для опья​нения».

Итало-швейцарский экономист и социолог В. Парето предла​гал заменить термин «полезность» неологизмом ophelimite, обра​зованным им от греческого, означавшим соответствие между вещью и желанием. Французский экономист Ш.Жид предлагал использовать термин «желаемость» (desirabilite—фр.), считая, что он «не предполагает у желания нравственных или безнравственных черт, разумных или безрассудных».

В поддержку термина «желаемость» высказывался и извест​ный американский экономист и статистик И. Фишер. «Полез​ность, — считал он, — является наследием Бентама и его теории удовольствия и страдания».8 Фишер указывал и на предпочти​тельность антонима «нежелательность» по сравнению с «беспо​лезностью». (Совсем неудачен употребляемый в нашей современ​ной литературе антоним «антиполезность»).

Тем не менее термин «полезность» пережил своих критиков и используется поныне.

Количественная (кардиналистская) функция полезности — функция полезности, возникающая в том случае, когда мы не только можем определить расстановку и последовательность классов безразличия, но и указываем, как мы оцениваем разность в уровнях благосостояния, соответствущих каждому из таких классов безразличия. При этом можно будет сравнивать не только сами значения функции полезности, но и их изменения, например:

U(A) - U(E) = Ua6 и U(В) - U(Г) = Uвг ,

(UАБ > (UВГ либо (UАБ < (UВГ, либо (UАБ = (UВГ
Фактически это означает, что данный потребитель в данной ситуации оказывается в состоянии определить не только свои предпочтения как таковые, но и их интенсивность, поскольку он может указать, что для него разность в уровнях благосостояния при сравнительном потреблении наборов А и Б больше, меньше или равна разности в степени удовлетворенности при сравнительном потреблении наборов В и Г. При этом сами количественные оценки таких разностей в уровнях благосостояния не имеют абсолютного значения. Например, их можно все одновременно удвоить, утроить, уменьшить на одну и ту же величину и т. д. Все эти операции не повлияют на соотношение изменений (разностей) значений получаемых таким путем новых количественных функций полезности. В общем виде это можно выразить следующим образом: если U=f(X) является кардиналистской функцией полезности, то любая линейная функция V = t(U), где t(U) = а + b • U и b > 0, также является количественной функцией полезности. Таким образом, используя кардиналистскую функцию полезности, мы увеличиваем степень ограниченности ее применения к эконо​мической действительности, но взамен получаем возможность оценивать ко​личественные различия между разными уровнями благосостояния данного по​требителя в данной ситуации с точностью до линейного преобразования.

Используя количественную функцию полезности, можно охарактеризовать не только общую полезность, но и предельную полезность — дополнительное увеличение данного уровня благосостояния, получаемое при потреблении дополнительного количества блага данного вида и неизменных количествах потребляемых благ всех остальных видов. При дифференцируемости функции полезности предельная полезность блага данного i-го вида является первой частной производной функции полезности U, выражающей общий уровень благосостояния данного потребителя в данной ситуации (по переменной Xi, соответствующей величине потребляемого блага данного ; i-го вида) и обозначается MU(Xi) или MUi:
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Если же мы примем и предположение о ненасыщаемости, то получен​ные первые частные производные функции полезности будут больше нуля, а следовательно, и соответствующие предельные полезности будут положитель​ными: 
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Сделав еще предположение об умеренности потребителя, то есть о выпуклости любого предпочтительного подмножества, когда любой промежуточный по отношению к двум данным набор явно предпочтительней, чем обе крайности, мы можем увидеть, что в таком случае функция полезности также будет выпуклой (поскольку значение функции полезности от любого промежуточного набора будет больше ее значений от крайних наборов). Если считать. что такая функция полезности является дважды дифференцируемой, то по​лучится, что вторые частные производные данной функции будут отрицательными: 
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, i = 1, 2, …, n; j = 1, 2, …, n. В том числе 
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Таким образом, мы определили формальные основания и сферу действия давно известного эмпирического принципа убывающей предельной полезности — каждая последующая порция данного блага приносит в данной ситуации потребления все меньший прирост общего уровня благосостояния данного потребителя. Это означает, что предельная полезность любого данного вида благ уменьшается по мере роста количества потребляемого блага данного вида (конечно, при этом количества потребляемых благ всех остальных видов остаются неизменными). Функция полезности при этом будет выпуклой (поскольку значение функции полезности от любого промежуточного набора будет больше ее значений от крайних наборов).

Принцип убывающей предельной полезности часто назы​вают первым законом Госсена, по имени немецкого экономи​ста Г. Госсена (1810-1859), впервые сформулировавшего его в 1854г. Этот закон содержит два положения. Первое конста​тирует убывание полезности последующих единиц блага в одном непрерывном акте потребления, так что в пределе достигается полное насыщение этим благом. Второе констатирует убывание полезности первых единиц блага при повторных актах потребле​ния.

Книга Госсена не вызвала интереса у современников, и в 1858 г. автор изъял ее из продажи и уничтожил. Она была переиздана в 1889 г. на основе случайно уцелевшего экземпляра. Теоретики количественной полезности высоко оценили вклад своего предшественника, всячески пропагандировали его имя.

Принцип убывающей предельной полезности по существу аналогичен так называемому основному психофизическому за​кону Вебера-Фехнера, характеризующему связь между силой раздражителя (стимула) и интенсивностью ощущения. Согласно этому закону, раздражения равной интенсивности, повторяющи​еся в течение определенного времени, сопровождаются сниже​нием интенсивности ощущений.

Итак, принцип убывающей предельной полезности вовсе не является абсолютным, но область его применимости все же достаточно обширна, если соответствующие условия соблюдаются. Проиллюстрировать действие данного принципа можно на двух соответствующих друг другу графиках общей и предельной полезности (рис. 2).
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Решение о количестве, в котором следует потреблять данное благо, — это результат сопоставления потребителем выгод и издержек. Выражая полезность блага в денежных единицах, мы получаем ценность данного блага. В отличие от полезности ценности различных благ для различных потребителей количественно сопоставимы, поскольку выражены в одних и тех же — денежных — единицах. На рис. 3 площадь под графиком функции предельной полезности АБ (при выражении полезности в денежных единицах это график предельной ценности, или обратной функции спроса) как раз будет равна общей ценности (суммарной выгоде от потребления) данного количества блага (на ри​сунке это площадь АБГО). 
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Издержки потребления или стоимость данного количества блага — это расходуемые на его покупку денежные средства, или рыночная цена одной единицы данного блага, умноженная на количество единиц этого блага (пло​щадь ОВБГ на рисунке). Выгода (ценность) превышает издержки (стоимость), поскольку за предыдущие единицы блага потребитель был бы готов отдать более высокую цену, чем ту, которую он реально платит при покупке. Максимальное превышение общей выгоды над суммарными издержками достигается в точке, где предельная ценность (предельная полезность в денежном выражении) равна цене (точка Б). 

Принцип максимизации полезности

Сейчас мы попробуем использовать теорию полезности для объяснения потребительского спроса и для выяснения того, как образуется кривая спроса. Для этого нам необходимо определить условия, при которых потребитель получает наибольшее удовлетворение от рыночной корзины потребительских благ. Мы говорим, что потребитель пытается максимизировать получаемую полезность, подразумевая, что он выбирает наиболее предпочтительный набор благ из доступных. Можно ли найти правило принятия такого оптимального решения? Конечно, нельзя думать, что последнее яйцо, покупаемое потребителем, приносит ему точно такую же предельную полезность, как и последняя купленная пара туфель, так как одна пара туфель стоит намного больше, чем одно яйцо. Верное правило звучит следующим образом: потребитель должен покупать благо, единица которого стоит в два раза больше единицы другого блага до тех пор, пока предельная полезность первого блага не станет в два раза больше предельной полезности другого блага.

Отсюда следует вывод: потребитель должен так организовать свое потребление, чтобы при потреблении каждого блага он получал одинаковую предельную полезность на единицу расходов. В этом случае, потребитель получит максимум удовлетворения или полезности от приобретенных благ.

Следовательно, основное условие максимизации удовлетворения или полезности звучит следующим образом: при заданном доходе и рыночных ценах благ потребитель получит максимальное удовлетворение или полезность тогда, когда предельная полезность, приносимая последней денежной единицей, потраченной на одно благо, равна предельной полезности, приносимой последней денежной единицей, потраченной на любое другое благо.

Почему это условие должно выполняться? Если какое-либо благо дает большую полезность на единицу расходов, потребитель может повысить величину получаемой полезности, уменьшая расходы на другие блага и приобретая большее количество данного блага до тех пор, пока действие закона убывающей предельной полезности не снизит величину предельной полезности на единицу расходов на данное благо до уровня предельной полезности на единицу расходов на остальные блага. Если какое-либо благо приносит меньшую предельную полезность на единицу расходов, то потребитель сократит объем покупок данного блага до такого количества, при котором предельная полезность, получаемая от последней денежной единицы, затрачиваемой на данное благо, поднимется до общего уровня. Единый для всех благ уровень предельной полезности на единицу расходов при равновесии потребителя называется предельной полезностью дохода. Она равна добавочной полезности, которую получил бы потребитель в случае, если бы он мог воспользоваться ценностью добавочной единицы дохода, израсходовав ее на потребление.

Это основное условие равновесия потребителя может быть выражено с использованием значений предельных полезностей (ПП) и цен (Ц) различных товаров посредством несложного выражения:

ПП(блага1) : Ц (1) = ПП(блага2) : Ц (2) = ПП(блага3) : Ц (3) = … = ПП на 1 рубль дохода.
Предположим, что потребитель располагает некото​рым доходом; цены на товары A, B, ..., Z не зависят от его пове​дения и равны соответственно PA, PB, …, PZ; товарного дефицита нет; все товары являются бесконечно делимыми (как, например, колбаса, сливочное масло и т.д.).

При этих предположениях потребитель достигнет максимума удовлетворения, если он распределит свои средства на покупку различных товаров таким образом, что:

1) для всех реально покупаемых им товаров А, В, С,... имеет место
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где MUA,MUB,MUC — предельные полезности товаров А, В, С;
λ — некоторая величина, характеризующая предельную полез​ность денег;
2) для всех непокупаемых им товаров У, Z, ... имеет место
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Докажем первую часть утверждения.

Предположим обратное: товары A и В реально покупаются потребителем, но МUA/РA > MUB/PB. Для определенности пред​положим, что МUA = 40 ютилов в расчете на килограмм, РA = 2 руб. за килограмм, МUB = 20 ютилов в расчете на килограмм, PB = 4 руб. за килограмм. В результате
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Очевидно, что покупатель при этом не достигает максимума удовлетворения. Он может сократить потребление товара В на 1 кг, при этом он потеряет 20 ютилов. Но за счет сэкономленных 4 руб. он может купить дополнительно 2 кг товара А и получить дополнительно примерно 80 ютилов. (Слово «примерно» здесь использовано потому, что 2-й дополнительный килограмм товара А может принести меньшую полезность, чем 1-й, скажем, толь​ко 39 ютилов, а не 40). Чистый выигрыш составит примерно 80 - 20 = 60 ютилов. С уменьшением потребления товара В его предельная полезность уменьшается. Поэтому разница между MUA/РA и МUB/РB будет сокращаться. Перераспределение рас​ходов будет происходить до тех пор, пока отношение предельной полезности к цене для каждого реально покупаемого товара не станет одинаковым.

Равенство (*) можно интерпретировать следующим обра​зом. Отношение МUA/РA представляет собой прирост общей по​лезности в результате увеличения расходов потребителя на товар A на 1 руб. Очевидно, что в состоянии оптимума потребителя все подобные отношения для реально покупаемых товаров должны быть равны друг другу. И любое из них может рассматриваться как предельная полезность денег (точнее, 1 руб.). Величина A показывает, на сколько ютилов увеличивается общая полезность при увеличении дохода потребителя на 1 руб.

Вторую часть утверждения можно доказать совершенно ана​логичным образом, от противного. Смысл формулы (**) за​ключается в том, что если уже 1-й рубль, израсходованный на покупку товара Z, приносит потребителю недостаточно высокую полезность, то он вообще отказывается от потребления этого то​вара.

Таким образом, равенство (*) показывает, что в оптимуме (максимум полезности при данных вкусах потребителя, ценах и доходах) полезность, извлекаемая из последней, денежной еди​ницы, потраченной на покупку какого-либо товара, одинакова, независимо от того, на какой именно товар она израсходована. Это положение получило название второго закона Госсена. Ко​нечно, потребитель может раскаяться в покупке, даже удовле​творяющей равенству (*). Это будет означать, что «за время от покупки до раскаяния в ней» знак в (*) для данного товара изменился на противоположный.12
Попытаемся показать теперь на основе количественного под​хода, что объем спроса и цена связаны обратной зависимостью. Снова рассмотрим равенство (*).
Допустим, что цена на покупаемый потребителем товар A повысилась. В результате первое отношение в равенстве (*) уменьшилось. Чтобы восстановить равенство (*) и максимизи​ровать общую полезность, потребитель начнет сокращать потре​бление товара A. Аналогичным образом будут поступать и другие потребители. Таким образом, с повышением цены товара объем спроса на него сокращается.
Потребительский излишек есть разность между ценностью и стоимостью данного количества блага. Его можно рассматривать как разность между максимальной ценой, которую потребитель заплатил бы за каждое данное количество блага, и рыночной ценой этого количества. На графике это площадь АБВ (рис. 3).

Рассмотрим проблему выбора наилучшего потребительского набора, сведя количество благ к двум. Такой шаг не является очень сильным упрощением действительности: выбор потребителя можно представить как выбор между по​треблением данного блага и всех остальных благ. График Г функции полезно​сти двух переменных, как правило, напоминает своим видом "горку", которая становится все более пологой (снижение предельной полезности). Поскольку работать с трехмерным графиком неудобно, обычно строят его проекции на со​ответствующие плоскости координат. Так получаются не только уже рассмот​ренные выше кривые однофакторных функций полезности (показывающие за​висимость уровня полезности от изменения количества только одного вида благ при неизменных количествах всех остальных видов благ в данном наборе), но и линии данного уровня полезности при различных комбинациях благ в наборе (рис. 4).
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Линия данного уровня lq функции полезности U=f(X1, Х2) называется кривой безразличия. По определению кривая безразличия есть геомет​рическое место (или попросту совокупность) всех точек на графике потреби​тельского множества, показывающее все возможные комбинации товаров, которые обеспечивают потребителю один и тот же уровень полезности. Вкусы и предпочтения потребителя представляются картой (кривых) безраз​личия.

Нисходящий наклон кривой безразличия отражает величину предель​ной нормы замены (MRSx1x2) благом X1 блага Х2. Ее величина показывает количество единиц товара на вертикальной оси Х2, которое потребитель готов заменить единицей товара, откладываемого по горизонтальной оси X1:
MRSx1x2 = -(X2/(X1. Например, если горячие сосиски откладывать по верти​кальной оси, а книги — по горизонтальной, то MRSкc = 3 означает, что потре​битель готов отдать 3 сосиски за 1 книгу при наличии у него данного количест​ва книг и сосисок. С формальной точки зрения предельная норма замены мо​жет быть равна взятой с обратным знаком производной функции Х2 = f(X1), оп​ределенной по данной кривой безразличия. Это будет верно в тех случаях, когда сравниваемые изменения количеств благ не слишком отличаются от главных линейных частей таких изменений— дифференциалов: MRSx1x2 = -dX2/dX1. Такое условие будет справедливо для очень небольших сопоставляемых измене​ний количеств благ, например, в каждой данной точке кривой безразличия.

Обычно кривая безразличия вогнута (выпукла вниз, к началу коорди​нат). Это отражает то обстоятельство, что MRS чаще всего уменьшается с увеличением потребления одного товара вместо другого — так формулируется принцип убывания предельной нормы замены. Блага, между которыми существу​ют отношения исключительно заменяемости в потреблении — абсолютно заменяющие друг друга товары (совершенные субституты) - имеют кривые безразличия в виде прямых линий. Блага, потребляемые совместно для удовлетворе​ния единой потребности, которые совершенно не могут заменить одно другое в потреблении — абсолютно дополняющие друг друга в потреблении товары (со​вершенно комплементарные блага) имеют кривые безразличия в виде прямых углов.

Следующий шаг анализа поведения потребителя — учет цен товаров и потребительского бюджета. Цены товаров определяются соотношением спроса и предложения на рынке и не зависят от решений отдельного потребителя. Бюд​жетное ограничение показывает все комбинации товаров, которые могут быть

приобретены потребителем при данном выделенном для их покупки доходе и данных ценах P1  и Р2. Его обычно записывают как P1X1 + Р2Х2 ( I, что означает: сумма затрат на все товары не превышает соответствующего дохода. С добавле​нием условий неотрицательности для x1 и Х2 получаем доступную (заштрихо​ванную на рис. 5) область выбора потребителя, или бюджетное пространство.
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Линия бюджетного ограничения (бюджетная линия) — это в самом про​стом случае прямая P1X1 + Р2Х2 = I точки которой показывают наборы благ, при покупке которых выделенный доход расходуется полностью. При положи​тельной предельной полезности благ потребитель всегда выбирает набор, изо​бражаемый одной из точек этой линии: иначе оставалась бы неизрасходованной часть выделенных денег, на которые можно было бы купить дополнительные товары, повысив свое благосостояние. Бюджетная линия пересекает оси коор​динат в точках X1 = I/P1 и Х2 = I/Р2, показывающих максимально возможные количества блага X1 и Х2, которые можно купить на данный доход при данных ценах. Наклон линии бюджетного ограничения равен отношению цен соответ​ствующих товаров Р1/Р2 (относительной цене первого блага). С формальной точки зрения это — взятая с обратным знаком производная функции бюджетного ограничения. Данная величина (на рис. 6 это |tg(|) показывает количество товара Х2, от которого потребитель должен отказаться для приоб​ретения дополнительной единицы товара X1. 
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Линия бюджетного ограничения может быть и более сложной — состав​ной, ломаной, выпуклой и т.д. Это зависит от тех условий, которые определяют возможности потребителя покупать данные товары. Например, ломаные бюд​жетные линии могут возникнуть, когда в бюджетное ограничение включаются дополнительные условия — скажем, ограничения не только по денежным ре​сурсам, но и по времени. В этом случае удельные затраты времени на приобре​тение или использование благ x1 и Х2 — соответственно t1 и T2 — и общий бюджет выделенного на потребление данных благ времени Н дадут аналогичное рассмотренному ограничение по времени T1X1 + T2X2 = Н. А итоговое огра​ничение будет пересечением двух данных ограничений.

Числовой пример и решение конкретной задачи

Числовой пример

В табл. 1 представлен расчет полезности. В колонке (2) мы видим, что общая получаемая полезность (П) растет с увеличением потребления (Ц), но темп роста снижается. В колонке (3) показана предельная полезность, то есть дополнительная полезность, получаемая при потреблении дополнительной единицы блага. Так, при потреблении второй единицы предельная полезность равна 7-4=3 единицы полезности (назовем эти единицы «полами»).

Обратите внимание на колонку (3). Снижение предельной полезности с ростом потребления отражает действие закона убывающей предельной полезности.

Таблица 1. При увеличении потребления полезность возрастает
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По мере увеличения потребленного объема блага, например, пиццы или мороженого, общая полезность возрастает. Прирост полезности при потреблении добавочной единицы является «предельной полезностью» —дополнительной полезностью, добавленной последней единицей блага. В соответствии с законом убывающей предельной полезности предельная полезность уменьшается при увеличении потребления.

На рис. 1 графически представлены данные об общей и предельной полезности из табл. 1. На рисунке слева прямоугольники со сторонами, равными К и П показывают увеличение общей полезности при каждом уровне потребления. Кривая, соединяющая точки с координатами К и П соответствует сглаженной кривой полезности при потреблении блага бесконечно малыми порциями. Она показывает, что полезность возрастает, но со снижающимся темпом.

На рис. 1(6) изображен график предельной полезности. Столбики предельной полезности имеют такую же величину, как и соответствующие столбики общей полезности на рисунке слева. Прямая линия на рисунке справа является сглаженной кривой предельной полезности.

Закон убывающей предельной полезности означает, что кривая предельной полезности (ПП) должна иметь отрицательный наклон. Точно так же мы могли бы сказать, что кривая общей полезности на рис.1(а) должна быть выгнутой или куполообразной.

Зависимость между общей и предельной полезностью. На рис. 1 хорошо видно, что общая полезность, получаемая при потреблении определенного количества блага, равна сумме предельных полезностей вплоть до точки, соответствующей потребленному количеству блага. Например, предположим, что потреблено три единицы. Из колонки (2) (см. табл. 1) следует, что общая полезность равна 9 единицам. В колонке (3) мы видим, что сумма предельных полезностей первых 3 единиц также равна 9 единицам (4+3+2=9).

Изучение рис. 1(6) показывает, что общая площадь фигуры под кривой предельной полезности при данном уровне потребления, измеренная либо с помощью сложения площади прямоугольников, либо с помощью вычисления площади под плавной кривой ПП, должна равняться высоте кривой общей полезности в точке, соответствующей данному количеству единиц блага (см. рис. 1 (а)).

Исследование данной зависимости как с помощью таблиц, так и при помощи графиков показывает, что общая полезность равняется сумме всех предельных полезностей, добавленных с самого начала.
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Рис. 1. Закон убывающей предельной полезности

Общая полезность на рис.1 (а) возрастает с ростом потребления, но с уменьшающимся темпом; это означает убывание предельной полезности. Основываясь на этом факте, экономисты прошлого сформулировали закон убывающей кривой спроса

Прямоугольники, образующиеся при откладывании данных К и П из табл. 1 показывают дополнительную полезность, полученную при потреблении каждой последующей единицы блага. На рис. 1(6) видно, что темп роста общей полезности убывает, так как величина предельной полезности снижается. Если единица измерения нашего блага будет меньше, то ступеньки на кривой предельной полезности сгладятся и кривая общей полезности превратится в плавную кривую (см. рис. 1(а)). Более того, плавная функция предельной полезности , показанная на рис. 1(б), будет задавать наклон плавной кривой общей полезности на рис. 1(а)

Задача:

a) Индивид составил для себя такую таблицу полезности трех благ (в ютилах). Имея 25,5 ден. ед., он купил 3 кг хлеба по цене 2 ден. е.д. за кг, 4 литра молока по цене 2,8 и 2 кг сахара по цене 4 ден. ед. за кг.  Доказать, что индивид не достиг максимума полезности при своем бюджете. Какой набор благ обеспечивает максимум полезности при его бюджете? 

b) Функция полезности индивида имеет вид U=Q2AQB, где QA,QB – объемы потребляемых благ. Вывести функцию спроса потребителя на благо А при заданных ценах PA,PB.
Решение:

a) Ассортимент купленных индивидом благ не удовлетворяет 2-му закону Госсена:
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За счет перераспределения денег с самой нерентабельной покупки 2-го кг сахара на самую рентабельную покупку хлеба можно купить следующий набор: 5 кг хлеба, 4 л молока, 1 кг сахара. В этом случае 2-й закон Госсена выполняется:
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Общая полезность этого набора: 15+10+8+7+12+11+10+7+10=95 превышает общую полезность купленного индивидом набора: 15+10+8+12+11+10+7+10+8=91.

b) Равновесие потребителя в условиях задачи достигается при:
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Подставим найденное значение QB в бюджетное уравнение потребителя M = PAQA + PBQB, получим QAD=2M/3PA, где M – бюджет потребителя.

Заключение

Основные выводы:

1. Традиционная версия теории потребительского выбора связана с количественным измерением полезности, которое не может быть объективным, так как полезность – субъективная категория.

2. Правило максимизации полезности (условие равновесия потребителя) выражается в равенстве взвешенных предельных полезностей различных благ.

3. Порядковый подход к анализу поведения потребителя отражает систему его предпочтений, которую можно изобразить на графике с помощью кривых безразличия.

4. Кривая безразличия показывает альтернативные наборы товаров, обеспечивающие одинаковый уровень полезности. Бюджетная линия представляет собой наборы благ, покупка которых требует одинаковых затрат.
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